WARUNKI OGOLNE

zamieszczania prezentacji i reklam w informatorach, katalogach, wydaniach specjalnych informatoréw
oraz dodatkach do ,,Architektury-murator” TIME S.A. obowiazujace od dnia 1.12.2017 roku

§ 1 DEFINICJE

g

W ,Warunkach ogolnych...” zamieszczania prezentacji
i reklam, porozumieniach, umowach, aneksach do umoéw,
zamowieniach oraz wszelkich innych dokumentach ponizej
podanym okresleniom nadano nastepujace znaczenie:
WYDAWNICTWO - Time S.A. ul. Jubilerska 10, 04-190
Warszawa, wpisana do Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy,
XIIl Wydziat Gospodarczy pod numerem KRS 0000295857,
NIP: 526-10-04-620, REGON: 010750727, kapitaf zaktadowy
(optacony w catosci) 25 070 000 ztotych.

ZAMAWIAJACY - osoba fizyczna, osoba prawna oraz
jednostka organizacyjna niemajaca osobowosci prawnej,
utworzona zgodnie z przepisami prawa, ktdrej przedmio-
tem dziatania jest prowadzenie dziatalnosci gospodarczej,
zamawiajaca w publikacji Wydawnictwa zamieszczenie pre-
zentacji i/lub reklamy bezposrednio zwigzanej z tg dziatal-
noscig lub, w przypadku agencji reklamowej, z dziatalnoscia
klienta tej agencji.

DODATEK -

uzupetniajace:

terminem tym okresla
LArchitektura

wnetrza komercyjne i ,Architektura od wnetrza” - Hotele

sie  publikacje
od wnetrza” - Biura,
i gastronomia, dofaczane do miesiecznika ,Architektura-
murator”. Terminem DODATKI okreéla sie wszystkie ww.
tytuty.

EMISJA - jednorazowe ukazanie sie (opublikowanie) pre-
zentagji i/lub reklamy w publikacji Wydawnictwa.
INFORMATOR - terminem tym okresla sie roczniki: ,,Infor-
mator Budowlany-murator” i ,Informator Instalacyjny-mu-
rator”. Terminem INFORMATORY okresla sie wszystkie ww.
tytuty.

INNE USLUGI - wszystkie niestandardowe opcje oferowane
przez Wydawnictwo.

INTERNETOWE BAZY DANYCH WYDAWNICTWA - prezen-
tacja danych, przesytanych przez internet, odczytywanych
za pomocg specjalnego oprogramowania, nazywanego
przegladarka internetowa, lub za posrednictwem innego
oprogramowania i sprzetu umozliwiajacego odbiér takich
danych. Internetowa baza danych Wydawnictwa moze
zawierac tekst, pliki graficzne, multimedialne, skrypty, opro-
gramowanie wykonywane zaréwno po stronie serwera,
jak i uzytkownika.

KATALOG - terminem tym okresla sie rocznik ,Urzadzamy
dom i mieszkanie” oraz potrocznik ,Dziecko, zakupy i my”.
Terminem KATALOGI okresla sie wszystkie ww. tytuty.
MATERIAL. REKLAMOWY - materiat informacyjny gotowy,
tj. nadajacy sie do druku, lub dostarczony przez Zamawia-
jacego Wydawnictwu w celu przygotowania prezentagji
i/lub reklamy, spetniajacy wymogi okreslone w aktualnych
warunkach technicznych dotyczacych danej publikacji
Wydawnictwa.

OFERTA HANDLOWA - prezentowany w wersji elektronicz-
nej lub drukowanej wykaz form prezentacji i reklam dostep-
nych w publikacjach Wydawnictwa wraz z okresleniem ich
cen, zawierajacy informacje o terminach ukazywania sie
poszczegdlnych tytutéw oraz o formatach, w jakich beda
one drukowane, stanowigcy podstawe do zawarcia umowy.
PREZENTACJA - pfatna forma przedstawiania i promowania

towardw, ustug lub idei o tresci i uktadzie zgodnym z linig

programowa danej publikacji lub internetowej bazy danych,
okreslong przez Wydawnictwo. Prezentacja opracowywana
jest przez Wydawnictwo na podstawie materiatéw udostep-
nionych przez Zamawiajacego. Forma graficzna prezentacji
jest scisle okreslona i przygotowana zgodnie z makietg da-
nej publikacji Wydawnictwa.

PUBLIKACJA - samoistne wydawnictwo, ukazujace sie
w okreslonych lub nieokreslonych odstepach czasu.
REKLAMA - pfatna forma przedstawiania i promowania to-
wardw, ustug lub idei o tresci i ukfadzie okreslonym przez
Zamawiajacego. Reklama powinna by¢ zgodna z aktualny-
mi warunkami technicznymi dotyczacymi danej publikacji
Wydawnictwa oraz nie moze narusza¢ zasad prawa praso-
wego. Reklama nie moze by¢ konkurencyjna dla intereséw
Wydawnictwa.

UPUST - wyrazone w procentach obnizenie ceny, przyjetej
w cenniku Wydawnictwa, za zamieszczenie prezentacji i/lub
reklamy dotyczacej bezposrednio Zamawiajacego.

UPUST AGENCYJNY - wyrazone w procentach obnizenie
ceny, przyjetej w cenniku Wydawnictwa, za zamieszczenie
prezentacji i/lub reklamy przez Zamawiajacego - agencje
reklamowa, z tytutu dostarczania zamoéwien na zamieszcze-
nie prezentacji i/lub reklamy od klientéw Zamawiajacego.
Upust agencyjny obejmuje tacznie znizke dla agencji i ewen-
tualng znizke dla klienta agencji. Wysokos¢ upustu agencyj-
nego uzalezniona jest od wartosci zamoéwionych prezentacji
i/lub reklam w okreslonym czasie.

UPUST SPECJALNY - upust dodatkowy udzielany w wypad-
ku dokonania przez Zamawiajgcego przedptaty w wysokosci
100% wartosci tej emisji w ustalonym terminie.

WYDANIA SPECJALNE - terminem tym okresla sie kazda
samodzielng publikacje, wydawang w ramach ,Informatora
Budowlanego-murator” lub ,Informatora Instalacyjnego-
-murator”.

ZALICZKA - czes¢ naleznosci za zamieszczenie prezentacji
i/lub reklamy w tytutach drukowanych wptacana z gory
w terminie okreslonym w niniejszych ,Warunkach ogol-

nych...”.

§ 2 ZAKRES PRZEDMIOTOWY

1. ,Warunki ogélne..."” dotyczg przyjmowania i zamieszcza-
nia prezentadji i/lub reklam w danym informatorze, kata-
logu, wydaniu specjalnym i/lub dodatku w ramach prowa-
dzonej przez Zamawiajgcego dziatalnosci gospodarczej.
Podstawe realizacji zamdwienia przez Wydawnictwo stano-
wig umowy zawierane z Zamawiajacym na podstawie niniej-
szych ,,Warunkéw ogdlinych...”.

2. W wypadku podjecia sie przez Wydawnictwo innych
ustug niz standardowe wymienione w ust. 1, szczegdto-
we warunki dostarczenia materiatéw reklamowych przez
Zamawiajacego, terminy i sposob realizacji zamdwie-
nia, wycene i sposodb ptatnosci okresla odrebna umowa,
a w kwestiach w niej nieunormowanych stosowane beda
odpowiednio Warunkow

postanowienia  niniejszych

ogolnych...”.
§ 3 OFERTA HANDLOWA

Formy prezentacji i reklam dotyczace informatordw, katalo-

gow, wydan specjalnych i dodatkow, a takze formaty, w ja-

kich bedg one drukowane, oraz terminy ukazywania sie sq
okreslone w ofertach handlowych kazdego z tytutéw dostep-
nych w Dziale Reklamy: Prasa, Internet i Akcje Crossmediowe,
ul. Deblinska 6, 04-187 Warszawa, oraz na stronie interneto-

wej www.grupazpr.pl w zaktadce Prasa.

§ 4 MATERIALY DO PUBLIKACII

1. Zamawiajacy okresli na druku zaméwienia tytut infor-
matora, katalogu, wydania specjalnego i/lub dodatku oraz
dziat i poddziat tematyczny, w ktérym Wydawnictwo ma
opublikowac jego prezentacje i/lub reklame. Prezentacja i/
lub reklama zostanie zamieszczona w danym informatorze,
katalogu, wydaniu specjalnym i/lub dodatku zgodnie z jego
podziatem na czesci tematyczne.

2. Prezentacje publikowane sa w dziatach tematycznych dane-
goinformatora, katalogu, wydania specjalnego i/lub dodatku,
w ktérych Wydawnictwo w miare mozliwosci zachowa uktad
alfabetyczny wedtug nazw firm, zastrzega sobie jednak prawo
odstapienia od takiego ukfadu z przyczyn technicznych.

3. Zamawiajacy moze zamowic kilka prezentacji i/lub reklam
w rdznych dziatach tematycznych danego informatora, ka-
talogu, wydania specjalnego i/lub dodatku. Do kazdej z ww.
form zastosowanie ma ust. 1.

4. Jezeli na wykupionej powierzchni Zamawiajacy bedzie
chciat przedstawi¢ produkty nalezace do réznych dziatow te-
matycznych i pozwalaja na to zatozenia danego informatora,
katalogu, wydania specjalnego i/lub dodatku, Wydawnictwo
moze podzieli¢ wykupiong przez Zamawiajacego powierzch-
nie na moduly, odpowiadajace minimalnej dostepnej wiel-
kosci w danym informatorze, katalogu, wydaniu specjalnym
i/lub dodatku.

5. Zamawiajacy zobowigzuje sie do dostarczenia Wydaw-
nic-twu kompletu materiatéw niezbednych do realizacji
umowy w nieprzekraczalnym terminie do miesiaca od daty
podpisania zamoéwienia. W przypadku Zamawiajacych, kto-
rzy podpisali zamowienie miesigc przed przekazaniem danej
publikacji do druku, termin ten wynosi maksymalnie 3 dni.
W przypadku prezentacji oraz reklam zamieszczanych na
papierze kredowym ostateczny termin dostarczenia mate-
riatdw zostanie okreslony na druku zamowienia.

6. Jezeli w umowie nie postanowiono inaczej, Zamawiajacy
zobowigzany jest przygotowac i dostarczy¢ materiaty zgodnie
z aktualnymi warunkami technicznymi dotyczacymi danej
publikacji Wydawnictwa i dostepnymi w Dziale Reklamy: Pra-
sa, Internet i Akcje Crossmediowe, ul. Deblinska 6, 04-187
Warszawa, oraz na stronie internetowej www.grupazpr.pl
w zaktadce Prasa.

7. Termin dostarczenia przez Zamawiajagcego kompletu
materiatéw do publikadji jest scisle okreslony na druku zamoé-
wienia i jest nieprzekraczalny zgodnie z § 4 ust. 5.

8. Zdjecia do opublikowania moga by¢ dostarczone w po-
staci elektronicznej na nosniku z dotaczonym kolorowym
wydrukiem lub w postaci diapozytywdw, pozytywowych od-
bitek profesjonalnej jakosci, zdjec z folderéw bardzo dobrej
jakosci, a takze w formacie uzgodnionym z Wydawnictwem
na pismie. Wydawnictwo nie przyjmuje wyciggéw barwnych
ani negatywow. Z tytutu dostarczenia zdjec niedostatecznej
jakosci nie beda rozpatrywane zadne reklamacje ani udzie-

lane rabaty.



9. Ze wzgledu na charakter danego informatora, katalogu,
wydania specjalnego i/lub dodatku Wydawnictwo zastrzega
sobie mozliwos¢ wystapienia réznic kolorystycznych wzgle-
dem przestanych materiatéw graficznych.

10. Forma graficzna poszczegdlnych elementéw oferty han-
dlowej jest scisle okreslona i przygotowywana przez Wy-
dawnictwo wedfug makiety danego informatora, katalogu,
wydania specjalnego i/lub dodatku. Wyjatkowo, uwzgled-
niajac specyfike przedstawianych produktéw, Wydawnictwo
moze zaproponowac lub zaakceptowac inny uktad niz wy-
nikajacy z makiety danego informatora, katalogu, wydania
specjalnego i/lub dodatku.

11. Wydawnictwo wyklucza mozliwos¢ zamieszczenia
w prezentacjach elementéw (haset, grafiki) o charakterze
reklamowym.

12. Wydawnictwo zastrzega sobie prawo do redagowania
i skracania tekstéw dostarczonych przez Zamawiajacego.
Zastrzezenie takie moze zosta¢ zamieszczone w danym in-
formatorze, katalogu, wydaniu specjalnym i/lub dodatku.
13. Wydawnictwo odsyta materiaty tylko na pisemna prosbe
Zamawiajacego przestang najpdzniej w terminie 3 miesiecy
od opublikowania prezentacji i/lub reklamy.

14. Inserty do czesci lub do catego nakfadu nalezy dostarczy¢
pod wskazanym przez Wydawnictwo adresem w terminie
okreslonym na zamdwieniu.

15. Ptyty CD/DVD dostarczone przez Zamawiajacego muszg
by¢ zapakowane w papier lub folie. Zamawiajacy oswiad-
cza, ze dostarczone Wydawnictwu plyty s3 wolne od wad
prawnych i fizycznych oraz wirusoéw, a za ewentualne szko-
dy wynikajace z uzycia plyty przez czytelnika wytgczng od-
powiedzialnos¢ przyjmuje na siebie Zamawiajacy. Liczbe ptyt
do zamieszczenia Zamawiajacy okreéli na druku zaméwie-
nia. Zamawiajacy moze zaméwi¢ w Wydawnictwie (w ter-
minie okreslonym na druku zamowienia) okreslong liczbe
egzemplarzy danego informatora, katalogu, wydania spe-
cjalnego i/lub dodatku z zamieszczonymi ptytami CD/DVD.
Szczegbly tego zamodwienia zostang okreslone pomiedzy
Wydawnictwem a Zamawiajagcym w odrebnej umowie.

16. W przypadku wydania informatoréw, katalogéw, wydan
specjalnych i/lub dodatkéw na ptycie CD lub DVD prezen-
tacja i/lub reklama Zamawiajacego bedzie miata identyczng
forme, tres¢ i wyglad jak ta opublikowana w danym infor-
matorze, katalogu, wydaniu specjalnym i/lub dodatku. Moz-
liwe s niewielkie zmiany formy lub kolorystyki ze wzgledow
technicznych. Plyta moze by¢ dotaczona do egzemplarza
danego informatora, katalogu, wydania specjalnego i/lub
dodatku badz do innej publikacji Wydawnictwa.

17. W przypadku wydania informatoréw, katalogéw, wydan
specjalnych i/lub dodatkéw w wersji mobilnej (cyfrowej)
przeznaczonej na tablet prezentacja i/lub reklama Zamawia-
jacego bedzie miata identyczng forme, tres¢ i wyglad jak ta
opublikowana w danym informatorze, katalogu, wydaniu
specjalnym i/lub dodatku. Mozliwe sa niewielkie zmiany
formy lub kolorystyki ze wzgledéw technicznych. Ponadto
w wersji mobilnej mozliwe jest zamieszczenie dodatkowych
stron Zamawiajacego, ktore nie ukazaly sie w wersji druko-
wanej danego informatora, katalogu, wydania specjalnego
i/lub dodatku, a takze rozszerzenie prezentacji i/lub reklamy
Zamawiajacego o dodatkowe formy, np. aktywne linki, gale-
rie zdje¢, filmy wideo, pliki PDF, reklamy, artykuty itp.

18. Wydawnictwo zobowiazuje sie do przygotowania infor-
matoréw, katalogoéw, wydan specjalnych i dodatkéw mozli-
wie jak najlepszej jakosci.

19. Wydawnictwo dotozy wszelkich staran, aby materiaty
podlegajace obrébce poligraficznej nie ulegly zniszczeniu
lub uszkodzeniu.

20. Wszystkie opublikowane materialy, a takze ich uktad

i sposob przedstawienia, chronione bedg prawem autorskim.

Ich przedruk — w catosci lub w czesci — moze nastagpi¢ tylko
po udzieleniu pisemnej zgody przez Wydawnictwo.

21. Dostarczenie przez Zamawiajacego do danego informa-
tora, katalogu, wydania specjalnego i/lub dodatku adreséw
punktéw sprzedazy, oddziatéw, dystrybutoréw, przedstawi-
cieli itp. oznacza zapewnienie Zamawiajacego, ze firma lub
osoba, ktorg zgtosit, wyraza zgode na publikacje dostarczo-
nych danych (w tym danych osobowych) w danym informa-
torze, katalogu, wydaniu specjalnym i/lub dodatku oraz na
plycie i/lub w wersji mobilnej danego informatora, katalogu,
wydania specjalnego lub dodatku.

22. Zamawiajacy przyjmuje do wiadomosci, ze Wydaw-
nictwo nie ponosi odpowiedzialnodci za tres¢ informacji
zawartej w prezentacjach i reklamach zlecanych przez Za-
mawiajacego, a takze zawartych na dofgczonych do danego
informatora, katalogu, wydania specjalnego i/lub dodatku
insertach. Powyzszg informacje Wydawnictwo moze zamie-
$ci¢ w danym informatorze, katalogu, wydaniu specjalnym i/
lub dodatku, w internetowych bazach danych oraz na plycie
i/lub w wersji mobilnej danego informatora, katalogu, wy-
dania specjalnego lub dodatku.

23. Zamawiajacy zapewnia, ze nie narusza niczyich praw
do znakéw towarowych, nazw handlowych, tajemnic przed-
siebiorstwa, praw do dystrybucji lub praw wydawniczych,
nie narusza réwniez czyichkolwiek praw autorskich lub
wydawniczych, a w szczegdlnosci, ze dostarczajac tekst
i materiat ilustracyjny (rysunki, fotografie etc.), takze zawarty
na dotaczonych do danego informatora, katalogu, wydania
specjalnego i/lub dodatku insertach, dysponuje zgoda twér-
cy na rozporzadzanie jego utworem w zakresie niezbednym
do realizacji niniejszej umowy. Postanowienia powyzsze sto-
suje sie odpowiednio do uzycia wizerunku w dostarczonym
materiale. W przypadku naruszenia praw Zamawiajacy zo-
bowigzuje sie zwolni¢ Wydawnictwo od wszelkich zobowia-
zan, w tym takze tych o charakterze odszkodowawczym,
pokry¢ wszelkie koszty poniesione przez Wydawnictwo
w zwigzku z postepowaniem odszkodowawczym i przysta-
pi¢ do wszelkich sporéw i postepowan, ktore bedg miaty
zwiazek z zaistnieniem naruszenia prawa.

24. Wszystkie prezentowane w danym informatorze, katalo-
gu, wydaniu specjalnym i/lub dodatku informacje bedg po-
chodzity od firm i Wydawnictwo nie bierze odpowiedzialno-
$ci za ich zgodnos¢ z rzeczywistoscia. Powyzszg informacje
Wydawnictwo moze zamiesci¢ w danym informatorze, kata-
logu, wydaniu specjalnym i/lub dodatku, w internetowych
bazach danych oraz na ptycie i/lub w wersji mobilnej danego
informatora, katalogu, wydania specjalnego i/lub dodatku.

§ 5 AUTORYZACJA PREZENTACJI | REKLAM
OPRACOWYWANYCH PRZEZ WYDAWNICTWO

1. Wydawnictwo zastrzega sobie prawo do redagowania
dostarczonych informacji i zobowiazuje sie do przestania
opracowanego materiatu do autoryzacji przed jego wydru-
kowaniem. Autoryzacja jest jednorazowa. Termin autoryzadji
jest podany na druku autoryzacji i jest nieprzekraczalny.

2. Jezeli Zamawiajacy nie dokona autoryzacji w terminie okre-
$lonym na druku autoryzacji, Wydawnictwo moze przekazaé
do druku materiat w wersji wystanej do Zamawiajgcego
w celu dokonania autoryzacji. W tej sytuacji Wydawnictwo
nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ i zawartos¢ opubliko-
wanego materiatu, a Zamawiajacy zobowigzany bedzie do
zapfaty petnej kwoty naleznosci za opublikowanie zlecenia.
3. W szczegdlnych wypadkach, po ustalonym terminie auto-
ryzacji, ale przed oddaniem danego informatora, katalogu,
wydania specjalnego i/lub dodatku do druku, Zamawiajacy
moze zwrdci¢ sie z prosbg o wniesienie zmian. Informa-
cja musi by¢ przekazana na pismie. Jesli prosba ta zosta-

nie uwzgledniona, Wydawnictwo zobowigzuje sie dotozyc

wszelkich staran, aby zmiany dokona¢. Zamawiajacy zosta-
nie obcigzony kwota 150 zt netto za jedna zmiane (zmiana
logo, zdjecia, znaczace zmiany w tekscie).

4. Wydawnictwo zastrzega sobie prawo do wprowadzenia

zmian zgodnych z przyjetq przez niego forma prezentacji.

§ 6 PRZYJECIE | WYCOFANIE ZAMOWIENIA

1. Pozycje opisane w ofercie handlowej zamieszczane sg na
podstawie zawartych umoéw lub zaméwien jednorazowych
wedtug wzordw ustalonych przez Wydawnictwo.

2. Podstawa realizacji zamdwienia dla Zamawiajacego, ktory
w okresie ostatnich dwoch lat nie stosowat sie do postano-
wien ,Warunkéw ogélnych...” dotyczacych termindw i spo-
sobow pfatnosci za opublikowanie prezentacji i/lub reklamy
badz innej pfatnej informacji, jest dokonanie petnej przed-
ptaty przed kazda zamdwiong przez Zamawiajacego emisja.
3. Wydawnictwo moze odmoéwi¢ przyjecia zaméwienia oraz
po zawarciu umowy ma prawo odmowi¢ przyjecia materia-
fow, jezeli wedtug niego opublikowanie danych tresci naru-
szatoby zasady prawa, w tym prasowego lub karnego, albo
tres¢ badz forma prezentacji i/lub reklam mogtaby narazi¢
na szkode interesy Wydawnictwa badz Zamawiajacego.
Umowa ulega wowczas rozwiazaniu, o czym Zamawiajacy
zostanie poinformowany pisemnie, a ewentualnie pobrana
zaliczka podlega zwrotowi w terminie 7 dni.

4. Wydawnictwo moze w terminie 14 dni od daty zfozenia
zamowienia odmowic jego przyjecia bez podania przyczyny.
W takim wypadku pobrana zaliczka ulega zwrotowi. Brak
takiej odmowy oznacza przyjecie zamoéwienia.

5. Wydawnictwo zastrzega sobie prawo niepublikowania
prezentacji i/lub reklam w sytuacji, gdy publikacja mogtaby
narazi¢ na szkode Zamawiajacego lub Wydawnictwo, a ko-
res-pondencja w tej sprawie nie jest przez Zamawiajacego
podejmowana lub pozostaje bez odpowiedzi. Umowa ulega
wowczas rozwigzaniu, a pobrana zaliczka ulega zwrotowi
w trybie i w terminie okre$lonym w ust. 3.

6. Zamawiajacy moze wycofa¢ zamowienie, ale z zastrzeze-
niem zapisow ust. 8, w terminie do miesigca od daty podpi-
sania zamowienia.

7. Jezeli Zamawiajacy nie dostarczy Wydawnictwu komple-
tu materiatéw niezbednych do realizacji umowy w terminie
okreslonym w § 4 ust. 7, Wydawnictwo moze rozwiazac
umowe bez wypowiedzenia i zazadac zaptaty kary umownej
za niewtasciwe realizowanie umowy w wysokosci wartosci
niewykorzystanej powierzchni reklamowej.

8. Jezeli Zamawiajacy doreczy Wydawnictwu wycofanie
zamowienia w terminie jednego miesigca od jego podpisa-
nia, nie pozniej jednak niz w dniu uptywu terminu autoryzacji
(§ 5 ust. 1), spowoduje to przepadek zaliczki badz Zamawia-
jacy zostanie obcigzony kwotg stanowigca réwnowartosé
25% wartosci zamdwienia tytutem kary umownej. Jezeli
Zamawiajacy doreczy Wydawnictwu wycofanie zamdwienia
po uptywie terminu autoryzacji (§ 5 ust. 1), Zamawiajacy zo-
bowigzany bedzie do zaptaty petnej kwoty naleznosci okre-
$lonej w zamodwieniu tytutem kary umownej za niewtasciwe
realizowanie umowy w wysokosci wartosci niewykorzysta-
nej powierzchni reklamowej.

9. Kary umowne, o ktérych mowa w ust. 7 i 8, ptatne beda
na podstawie noty ksiegowej wystawionej przez Wydawnic-
two.

10. Zamawiajacy wyraza zgode na ponowng dystrybucje
przez TIME S.A. materiatu reklamowego (insert) facznie z eg-
zemplarzami archiwalnymi publikacji dystrybuowanymi jako
dodatek z aktualnym periodykiem (czasopismem, dzien-
nikiem, innym wydawnictwem). Do daty uptywu terminu
wskazanego w § 6 ust. 6 ,Warunkéw ogolnych...” Zamawia-
jacy moze w formie pisemnej wycofa¢ zgode na ponowna

dystrybucje materiatu reklamowego (insertu).



§ 7 CENA PREZENTACJI | REKLAM

i/lub
podstawie oferty handlowej da-

1. Ceny za zamieszczanie prezentacji reklam
sq okreslane na
nego informatora,
i/lub dodatku,

wy. Ceny podane w ofercie handlowej (oraz zawar-

katalogu, wydania specjalnego

aktualnego w dniu zawarcia umo-

ta w umowie warto$¢ zamoéwienia) sg kwotami netto,
do ktorych zostanie doliczony podatek od towarow
i ustug (VAT) wedtug stawki obowigzujacej w dniu wyko-
nania ustugi.

2. W publikacjach Wydawnictwa cena obejmuje takze
dowodowy egzemplarz publikacji z zamieszczong pre-
zentacja i/lub reklama, przekazywany Zamawiajgcemu. Jezeli
Zamawiajacym jest agencja reklamowa, dotyczy to takze dru-
giego takiego egzemplarza dla klienta agencji.

3. W danym informatorze, katalogu, wydaniu specjalnym
i/lub dodatku ceny okreslone s jako ustugi jednorazowe, czyli
dotyczace zamieszczenia prezentacji i/lub reklamy w jednym
wydaniu (edycji) danego informatora, katalogu, wydania spe-
cjalnego i/lub dodatku.

4. Wydawnictwo, w przypadku wystapienia zdarzen,
ktorych nie mogto przewidzie¢ w momencie zawierania
umowy, zastrzega sobie mozliwos¢ zmian cen prezentacji
i/lub reklam. Jezeli Zamawiajacy nie zaakceptuje przedsta-
wionych nowych warunkéw cenowych, umowa ulega roz-
wigzaniu, aewentualnie wptaconazaliczka ulega zwrotowi
w pefnej wysokosci w terminie 7 dni od uzyskania pisemnej
informacji od Zamawiajacego o nieprzyjeciu nowej oferty
cenowej. Informacja o nowym cenniku wraz z propozycja
aneksu bedzie wystana Zamawiajacemu listem poleco-
nym najpozniej na 2 miesigce przed ukazaniem sie da-
nego informatora, katalogu, wydania specjalnego i/lub
dodatku.

§ 8 SPOSOBY DOKONYWANIA PLATNOSCI

1. Kwota za zamieszczenie prezentacji i/lub reklamy
w danym informatorze, katalogu, wydaniu specjalnym
i/lub dodatku ptatna jest w formie zaliczki w wysokosci 40%
wartosci zamowienia brutto w terminie 14 dni od daty wy-
stawienia faktury pro forma przez Wydawnictwo oraz do-
ptaty pozostatych 60% wartosci zamoéwienia brutto w ter-
minie 14 dni od daty wystawienia faktury VAT wystawionej
najpdzniej 7. dnia po ukazaniu sie prezentacji i/lub reklamy
w danym informatorze, katalogu, wydaniu specjalnym
i/lub dodatku. Faktura VAT wysytana jest do Zamawiajacego
listem poleconym. Po wpfacie pierwszej zaliczki Zamawiajacy
wptaca kolejne zgodnie z postanowieniami i terminami okre-
slonymi w tym punkcie.

2. Jezeli przewidziano ptatnos¢ w formie zaliczek, kazdora-
zowa wplata zaliczki bedzie traktowana jako wptata kwoty
brutto, tj. z podatkiem VAT, i zostanie potwierdzona fakturg
VAT wystawiong w terminie 7 dni od daty wptaty na kwote
wplaconej zaliczki. Datg wptaty jest data wptywu kwoty na
rachunek TIME S.A.

3. Niedokonanie w terminie wptaty pierwszej zaliczki moze
spowodowa¢ rozwigzanie umowy przez Wydawnictwo.
Jezeli przewidziano dalsze zaliczki w toku wykonywania
umowy, fakt niewptacenia przez Zamawiajacego zaliczki
w terminie, o ktérym mowa w ust. 1, upowaznia Wydaw-
nictwo do zawieszenia realizacji umowy lub jej jednostron-
nego rozwigzania. Zasady te stosuje sie takze w wypadku
opoznienia doptaty. Wydawnictwo moze jednak realizowaé
zamowienie i dochodzi¢ tych naleznosci.

4. W wypadku zmiany cen prezentacji i/lub reklam, o ktorych
mowa w § 7 ust. 4, jezeli Zamawiajacy dokona wptaty 100%
wartosci zamoéwienia brutto, zmiany cen nie bedg dotyczyc
optaconych juz publikacji.

5. W przypadku zmiany przepisow podatkowych Wydawnic-

two zastrzega sobie mozliwo$¢ dokonania zmian, jesli taka
koniecznos¢ bedzie wynikata ze zmian ustawowych.

6. Za wybor miejsca, w ktorym ma zostaé zamieszczona pre-
zentacja lub reklama Zamawiajacego, obowigzuje doptata
w wysokosci 15% wartosci zaméwienia. Doptata za ptatnos¢

po emisji wynosi 10% wartosci zamowienia.

§ 9 FORMA DOKONYWANIA PLATNOSCI

1. Zamawiajacy moze dokonac wptaty na konto Wydawnic-
-twa w Alior S.A. 89 2490 0005 0000 4600 9865 7039 lub
- w granicach okreslonych przepisami o obrocie gotéwko-
wym — bezposrednio w kasie Wydawnictwa, ul. Jubilerska
10, 00-939 Warszawa, a takze kartg ptatnicza akceptowang
przez Wydawnictwo. Koszty przelewu naleznosci, a w wy-
padku dokonywania wptaty z zagranicy takze koszty banku
zagranicznego, ponosi Zamawiajacy.

2. Za dodatkowe ustugi zwigzane z zamieszczaniem i przy-
gotowaniem poszczegdlnych elementow oferty handlowej,
a w szczegolnosci za ustugi graficzne, fotograficzne,
przygotowania do druku, poligraficzne, mailingowe, wysytke
dodatkowych egzemplarzy oraz koszty odbioru materiatéw
reklamowych, Wydawnictwo moze obcigzy¢ Zamawiajace-
go odrebng fakturg VAT, ptatna w terminie 14 dni od daty
wystawienia faktury, wedtug stawek ustalonych indywidu-
alnie z Zamawiajgcym. Odpowiednio dotyczy to takze przy-
jetej przez Wydawnictwo zmiany materiatu reklamowego
dokonanej przez Zamawiajacego, powodujacej dodatkowe
koszty po stronie Wydawnictwa.

3. Nieterminowe ptatnosci powodowac¢ beda utrate ewen-
tualnie umdwionych upustow oraz naliczanie odsetek

ustawowych.

§ 10 UPUST

1. Zamawiajacy moze dokona¢ wplaty jednorazowej
w wysokosci 100% wartosci catego zamdwienia brutto
(lub danej emisji) w terminie do miesiaca przed przeka-
zaniem danego informatora, katalogu, wydania specjal-
nego i/lub dodatku do druku. Uprawnia to Zamawiaja-
cego do otrzymania dodatkowego, specjalnego upustu
w wysokosci 4% kwoty do zafakturowania tej emisji (tj.
kwoty za opublikowanie prezentacji i/lub reklamy po
odliczeniu ewentualnego upustu z innego tytutu).

2. Upusty przyznane Zamawiajacemu dotyczace prezentagji
i/lub reklam w danym informatorze, katalogu, wydaniu spe-
cjalnym i/lub dodatku nie przektadaja sie automatycznie na
inne publikacje drukowane i internetowe Wydawnictwa.
Podobnie upusty przyznane Zamawiajgcemu dotyczace pre-
zentadji i/lub reklam w innych publikacjach drukowanych
i internetowych Wydawnictwa nie przekfadaja sie automa-
tycznie na dany informator, katalog, wydanie specjalne i/lub
dodatek.

§ 11 REKLAMACIJE

1. Ewentualne reklamacje musza by¢ ztozone na pismie
i przestane pod adresem: ul. Deblinska 6, 04-187 Warszawa.
2. Wydawnictwo w terminie 21 dni od daty doreczenia pi-
semnej reklamacji dotyczacej zamieszczania prezentacji i/lub
reklam w danym informatorze, katalogu, wydaniu specjal-
nym i/lub dodatku odpowie pisemnie na reklamacje.

3. Ztozenie reklamacji nie wstrzymuje ptatnosci wynikajacych
z zawartej umowy. Rozpatrywane beda wytacznie reklamacje
zaptaconych prezentadji i/lub reklam.

§ 12 FORMA ZAWARCIA UMOWY

1. Umowy pomiedzy Wydawnictwem a Zamawiajacym za-
wierane s na pismie. Wszelkie zmiany i uzupetnienia tych
umow wymagaja rowniez formy pisemnej pod rygorem nie-

waznosci. Zawierajac umowe, strony doreczaja sobie wza-

jemnie kopie aktualnych odpiséw z wiasciwych rejestrow,
dokumentujace istnienie firmy, sposdb jej reprezentacji oraz
uprawnienia dla osdb zawierajacych umowe do jej zawarcia.
2. Oryginalny egzemplarz podpisanej umowy lub za-
moéwienia musi by¢ doreczony Wydawnictwu wraz ze
wszystkimi zatgcznikami w terminie 7 dni od daty ich podpi-
sania. W przypadku niezachowania terminu Wydawnictwo
zastrzega sobie prawo przesuniecia zamieszczenia reklamy
lub prezentacji na nastepna edycje bez skutkéw odszkodo-
waweczych, chyba ze strony ustalg inaczej.

3. Zamawiajacy ma obowiazek bezzwiocznego powiadomie-
nia na pismie (za pokwitowaniem lub listem poleconym za
zwrotnym poswiadczeniem odbioru) Wydawnictwa o zmia-
nie swojego adresu, a takze numeru faksu i telefonu, pod
rygorem uznania za skuteczne doreczen dokonywanych pod
dotychczasowy adres.

§ 13 USTALENIA DODATKOWE

1. Ztozenie zamowienia do danego informatora, katalogu,
wydania specjalnego i/lub dodatku oznacza réwnoczesnie
zgode Zamawiajacego na zamieszczenie jego prezentacji w
internetowych bazach danych.

2. Wydawnictwo nie odpowiada za przerwy w dostepie do
internetowych baz danych, wynikajace z dziatania sity wyz-
szej, 0sob trzecich, w tym operatora sieci, lub zaistnienie
innych okolicznosci utrudniajacych badz uniemozliwiajacych
prawidfowe jej funkcjonowanie, a takze przerwy powsta-
te z waznych przyczyn lezacych po stronie Wydawnictwa,
w szczegolnosci takich jak awaria techniczna lub brak ener-
gii elektrycznej.

3. Wydawnictwo nie odpowiada za niepoprawne dziatanie
wersji mobilnej informatoréw, katalogow, wydan specjal-
nych i/lub dodatkdw, wynikajace z btedéw powstatych przy
pobieraniu ww. wydan od dystrybutora i/lub z dziatania sit
wyzszych, oséb trzecich, w tym operatora sieci, badz zaist-
nienie innych okolicznosci utrudniajacych lub uniemozliwia-
jacych prawidtowe jej funkcjonowanie.

§ 14 WLASCIWE PRZEPISY

W kwestiach nieunormowanych w umowie oraz w ,Warun-
kach ogoélnych...” stosuje sie odpowiednie przepisy Kodeksu

cywilnego.

§ 15 ROZSTRZYGANIE SPOROW

Ewentualne spory miedzy stronami rozpoznawane beda
przez sady powszechne wiasciwe miejscowo ze wzgledu na
siedzibe Wydawnictwa.

§ 16 POSTANOWIENIA KONCOWE

Sktadajac zaméwienie Wydawnictwu, Zamawiajacy oswiadcza,
ze akceptuje powyzsze ,Warunki ogdlne...”. Tekst ,, Warunkéw
ogolnych ..." jest dostepny na stronie www.grupazpr.pl.



